
REVOLUCIÓN



LA PUBLICIDAD CONVENCIONAL, TAL Y COMO LA CONOCEMOS, ESTA 

VIVIENDO SUS ÚLTIMOS MOMENTOS.

ES UN PLANETA A PUNTO DE EXPLOTAR Y TODOS LOS DÍAS PARTEN 

NAVES TRIPULADAS LLENAS DE GENTE A OTROS LUGARESé 

ES CUESTIÓN DE TIEMPO QUE LLEGUE TU MOMENTO, PERO SI QUIERES, 

AHORA, ES EL MOMENTO DE PARTIR EN LA NUESTRA.

PUEDES ACOMPAÑARNOS.



Comunicar en un mundo masificadode comunicaci·nØ
El ciudadano español medio está expuesto a más 
de 3.000 impactos publicitarios cada día.

Poder impactar en nuestro público objetivo es 
cada vez más difícil utilizando sólo los medios 
tradicionales.

Se hace indispensable buscar otros canales para 
llegar a nuestro cliente de manera eficiente, para 
comunicarnos con él.



Porque hablarle a tu cliente ya no es suficienteØ
Tú le hablas y él no te esta escuchando, sólo oye ruido, un ruido que 

le irrita porque todos hablamos a la vez, del mismo modo y en los 
mismos sitiosØ

Ø el ruido es cada vez m§s y m§s fuerteØ y as² es imposible 
hacerse entender, comunicar nuestro mensaje.

Tenemos que generar ambientes propicios para esa comunicación, 
hablarle cuando ese ruido no exista, cuando sea receptivo a 

escucharnos, cuando y dónde le interese aquello que le queremos 
contar.



Testigos de una RevoluciónØ
La Revolución tecnológica nos ha llevado a un cambio en 
los hábitos de búsqueda de información y contenidos por 
parte de las personas, y la publicidad aspira a ser parte de 
esa información.

Sólo los contenidos atractivos, que interesen a tu público 
objetivo son tenidos en cuenta, lo demás es poco más que 
vociferar en medio de un desierto.

Para nosotros es importante que decir y dónde decirlo. Esas 
dos son las claves fundamentales en el nuevo escenario.



Estamos donde están tus clientes...
Tus clientes han viajado de la mano de la revolución tecnológica hacia 

parajes mucho más transparentes y enriquecedores que los que les 
seguimos ofreciendo con la antigua comunicación. Las marcas siguen 
estando donde solían estar, sin embargo los clientes hace tiempo que 

se mudaron.

Hablar con ellos es, en estos momentos, más fácil que antes, ya que 
somos pocos los que nos fuimos con ellos y en estos momentos no 

existe tanto ruido dónde hoy habitan tus clientes.

¿Quieres contarle algo?



No le cuentes historias a tu cliente, házselas vivirØ
Las marcas que triunfarán en el futuro no son aquellas que te cuentan una 
historia, sino las que te la hacen vivir.

Tu cliente no quiere que le hables con un mensaje masivo y puramente 
comercial, quiere que le hables de tú a tú, con una comunicación 
personalizada entre vosotros dos. Quiere vivir experiencias que le atraigan 
entorno a tu marca. Momentos que le hagan recordarte de un modo diferencial 
respecto de los demás.

Es necesario que tu relación con él le aporte valor, que entre dentro de su 
vida, que le interese lo que le cuentas y lo que puedes hacer con él.



Nuevosespaciosde di§logoØ
Noved no vende espacios de publicidad tradicional, no queremos 

gestionar medios, sino crear nuevos espacios de diálogo y 
experiencia de marca  con tus clientes.

Los medios masivos ya no funcionan como antes y eso es un 
hecho. La inversión en medios masivos decrece a favor de los 

canales alternativos y no convencionales.

ÓInternet, la calle, un momento de ocio con los amigosØ? Lo 
relevante es que tu marca est́éen el lugar adecuado cuando el 

cliente necesita de tu ayuda, cuando le interesa escucharte. 



¿Cómo hacemos todo esto en Noved?
PartimosdelConsumidory nodelosmedios. Generamosconceptosque
seanatractivosparalosmicro-segmentosclave,quepreviamentehemos
identificadoy localizadoy creamosloscontenidosparallegara ellos
indistintamentedelmedio.

Comunicación No Convencional

Marketing Digital 

Marketing Directo e Interactivo

Marketing de Guerrilla y Buzz

Social Media

Eventos y MkExperiencial

Comunicación Global


